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CIUDAD, COMERCIO Y CONSUMO.
TREINTA Y CINCO ANOS DE INVESTIGACIONES INTERNACIONALES

Crty, RETAIL, AND CONSUMPTION.
THIRTY-FIVE YEARS OF INTERNATIONAL RESEARCH

Resumen
En una perspectiva general, este trabajo constituye una
presentacion del itinerario que ha seguido la forma-
cién de la Red internacional sobre Ciudad, Comercio
y Consumo. Aunque, como toda presentacion, ésta es
subjetiva, el autor, quien ha tenido un papel aglutina-
dor en los dltimos treinta afos, realiza un esfuerzo por
situar y definir los distintos grupos que se han reunido
en el trabajo conjunto. Dicho itinerario pretende fijar
los temas del objeto de estudio, ademas de los investi-
gadores y sus publicaciones. Partimos de las ciudades
analizadas, especialmente Rio de Janeiro, Barcelona,
Sao Paulo, Ndpoles, Presidente Prudente, Ciudad de
México, Lisboa, Buenos Aires, Toulouse, Napoles,
Catania y Madrid. En la segunda parte, se aborda un
primer balance conceptual, metodoldgico y cientifico
de los estudios y publicaciones de estos anos, tanto
en el seno del grupo, como de grupos externos que
han sido influyentes. En conjunto, se presenta el pa-
norama de una parte de los estudios geograficos so-
bre comercio urbano y consumo en América Latina
y la Europa mediterrdnea. Se concluye la necesidad
de conformar una nueva economia politica urbana a

partir de equipos de investigacion interdisciplinares;

Carles CARRERAS 1 VERDAGUER
UNIVERSIDAD DE BARCELONA | Barcelona, Espafa
Contacto: ccarreras@ub.edu

Abstract
This work constitutes a presentation of the itinerary
followed in the formation of the International Network
on City, Retail, and Consumption. Although, like any
presentation, this one is subjective, the author, who has
played a unifying role over the last thirty years, tries
to situate, and define the various groups of different
and prestigious universities that have worked together.
This itinerary aims to establish the subjects of study,
the researchers, and their publications. We start by
looking at the researchers and the analyzed cities, par-
ticularly Rio de Janeiro, Barcelona, Sao Paulo, Naples,
Presidente Prudente, Mexico City, Lisbon, Buenos
Aires, Toulouse, Naples, Catania, and Madrid. The
second part is a conceptual, methodological, and sci-
entific assessment of the studies and publications of
these years, both within the group and by influential
external groups. We present an overview of part of the
geographical studies on urban trade and consumption
in Latin America and Mediterranean Europe. This re-
flection concludes that there is a need to create a new
urban political economy based on interdisciplinary
research teams. It also raises the possibility of defining

the dynamics of the new transition from the capitalist
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ademas, se plantea la posibilidad de definir las dind-  system to a new one in the context of globalization
micas de la nueva transicion del sistema capitalistaa  and within the differential processes of planetary
un nuevo sistema, en el ambito de la globalizacion y  urbanization.

dentro de los procesos diferenciales de la urbaniza-

cién planetaria.

Palabras clave: Economia urbana, Keywords: Urban economics, globalization
globalizacion, comercio urbano, urban commerce, capitalism,
capitalismo, consumo consumption

Introduccion

lcaminohastalarealizacion del primer seminario internacional en 2006 fue relati-

vamentelargo, peroalmismotiempofueintensoyestimulante; amenudo, seaplicd

el clasico método de pruebayerror. Todo empezd en el ano 1986, araiz del encargo
porpartedelaCamarade ComerciodeBarcelona (COCINB)' deunestudiosobrelasareas
de concentracion comercial de la ciudad. En un momento en el que la ciudad contaba con
una enorme cantidad de establecimientos comerciales de pequenas dimensiones, en su
mayoria gestionados como empresas familiares, se queria evitar la confecciéon de un cen-
so comercial que pudiera afectar cualquier tipo de restriccion. El lema del trabajo mani-
festaba el espiritu de fomento del encargo, a partir de las innovaciones en el comercio y el
consumo: “Barcelona, ciudad de compras”, (Carreras, et al., 1990).

Al afo siguiente, en 1987, en Brasil, en la localidad balnearia paulista de Aguas
de Sao Pedro, y a raiz de la celebracion del primer Encuentro de Gedgrafos de América
Latina (EGAL), * se producia el primer contacto productivo entre investigadores bra-
silefios y espafioles, que germinaria a lo largo de los afios. La representacion espa-
nola estaba formada por José Estébanez, de la Universidad Complutense de Madrid,
Miguel Panadero Moya, de la Universidad de Castilla-La Mancha y el autor,
de la Universidad de Barcelona.’ Fue asi que se anudaron lazos con el Departamento

1 Nombre completo Cdmara Oficial de Comercio, Industria y Navegacion de Barcelona.
2 En 2021 se celebraba en Cérdoba, Argentina, el encuentro nimero 18.
3 Ambos colegas ya lamentablemente fallecidos, Estébanez en 1997 y Panadero, mucho mas tarde, en 2021.
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de Geografia de la Universidad de Sdo Paulo (USP), entonces animado en torno a la
gran personalidad de Milton Santos. De igual forma, en 1988, tenfa lugar la estancia de
estudios de Silvana Maria Pintaudi, de la Universidade Estadual Paulista (UNESP) Rio
Claro, en Barcelona.

Por otro lado, en la orilla atldntica europea, entre los cursos 1988-90 se habia
realizado, dentro del recién creado programa Erasmus, un proyecto de colaboracién
docente entre gedgrafos de las Universidades de Lisboa, Barcelona y Copenhague,
que permitio el inicio de los contactos entre las dos primeras universidades. Dirigia el
proyecto el profesor Jorge Gaspar y, entre los colegas portugueses, figuraba la profeso-
ra Teresa Barata-Salgueiro, quien pertenecia al grupo de actividades comerciales de la
Unién Geografica Internacional (UGI), muy activo aquellos afios. Mads tarde, en 1991,
se celebré en Madrid una reunién de este grupo de actividades comerciales de la UGI,
que coordinaba el francés Alain Metton, lo que facilitaria la colaboracién con el equi-
po de geografia de la Universidad Complutense de Madrid (Checa Sanchez, 1990).

A raiz de diversos proyectos de cooperacion entre grupos de gedgrafos de las
Universidades de Barcelona y de Toulouse-Le Mirail, que coordinaba Jean-Paul Lévy,’
se realizaron numerosos seminarios y trabajos de campo en ambas ciudades y sus dm-
bitos regionales. Los que dieron lugar a diversas publicaciones, especialmente en 1992,
los nimeros monograficos de las revistas Villes et Territoires, n° 4 y Revista Catalana
de Geografia, n° 16. Este mismo afio, el autor realizaba una estancia de estudios en la
UNESP de Rio Claro, con Silvana Pintaudi, durante la que se mantuvo un interesante
seminario de debate de las investigaciones en curso con diversos gedgrafos brasile-
nos, entre ellos Milton Santos, Roberto Lobato y Ana Fani Carlos.® En el mismo afio,
Teresa Barata-Salgueiro organizé una reunién de la Comisién de Comercio de la UGI
en Lisboa, sobre politicas comerciales y planificacion urbana (Barata-Salgueiro, 1992).
Finalmente, se publicaba el libro de Silvana Pintaudi y el antropélogo Heitor Frigoli,
sobre los Shopping Centres en Sao Paulo (Pintaudi y Fragoli, 1992).

4 La profesora Pintaudi habia defendido su tesis de mestria en la USP, en 1982 sobre los supermercados en la Grande
Sao Paulo y en 1990 completé su tesis doctoral O templo da mercadoria: estudo sobre os shopping center no estado de
Sao Paulo.

5 Lamentable fallecido antes de la culminacion del proyecto, en 1991, alos 53 anos. El fue el director de la tesis doctoral
de Philippe Dugot sobre el comercio al por mayor en Francia.

6 Asistia también como joven investigadora la profesora Maria Encarnagao Beltrao Spdsito, que mas tarde se incor-
poré alared.
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En 1994, se publicaron los resultados de un proyecto de investigaciéon conjunto
sobre Barcelona y Lisboa, codirigido por Teresa Barata-Salgueiro y Carles Carreras,
publicado en el n° 57 de la revista Finisterra. En este mismo ano, defendia su tesis en
Barcelona Susana Mara Pacheco, académica de la Universidade Estadual de Rio de
Janeiro (UER]), sobre las consecuencias de la pérdida de capitalidad de Rio de Janeiro.
A partir de aqui, la profesora Pacheco organizé un activo grupo de investigacion sobre
actividades terciarias en su universidad. Paralelamente, de forma totalmente indepen-
diente, en el ano de 1997, se celebrd en Vancouver la First International Conference of
Radical/Critical Geography, impulsada por Neil Smith, Cindi Katz, Geraldine Pratt,
entre otros académicos, auspiciada por la Frazer University y la Universidad de British
Columbia, en la que participaron dos miembros de la futura red: Sergi Martinez-
Rigol, de Barcelona, y Patricia Olivera, de la UNAM, Ciudad de México.

En el afio de 1996, en Menorca, se organizé un seminario para debatir las conclu-
siones del proyecto Nuevos espacios del consumo en Madrid y Barcelona,” codirigido por
Aurora Garcia Ballesteros y Carles Carreras, y financiado por el Ministerio de Educacién
de Espaiia. En dicho seminario se invité como ponentes a las citadas profesoras Teresa
Barata-Salgueiro, Silvana Pintaudi, Susana Pacheco y Amalia Inés Geraiges de Lemos, de
la USP. Acabaria siendo éste, en realidad, el embrion de los futuros seminarios. Aunque
no se alcanzé la prevista publicacién de un libro preparado en lengua inglesa que se
habria titulado Comsumicity, se publicd, en cambio, el niimero especial 258 de la revista
Estudios Geogrdficos, en el ano 2000. En aquel mismo afo habia aparecido el importante
libro de Teresa Barata-Salgueiro, “Del comercio a la distribucion”, que marcé un hito en
los estudios sobre comercio y consumo (Barata-Salgueiro, 1996).

En 1999, de nuevo Teresa Barata-Salgueiro organizé en Lisboa una reunién so-
bre The Globalization of Consumption and Retail Places, dentro del grupo de la UGI,
que coordinaba Alain Metton. En el mismo afio, en el proceso de consolidacién acadé-
mica de la segunda generacion de investigadores del comercio y del consumo urbano,
defendid su tesis, en la universidad de Lisboa, Herculano Cachinho. Dos afios después
defenderia la suya Silvia Ortigoza en la UNESP. En 2003, y tras un largo periodo de
elaboracion, se publicé el Atles comercial de Barcelona, dirigido por Carles Carreras,

7 Los proyectos de investigacion entre Barcelona y Toulouse, y Barcelona y Lisboa se financiaron con los programas
de ayudas integradas del Ministerio de Asuntos Exteriores de Espana; el de Barcelona y Madrid, en cambio, recibi6
financiacion plurianual del programa SPGC del Ministerio de Educacion.
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patrocinado por el Ayuntamiento de la ciudad yla Cadmara de Comercio. Con esta obra
se cerraba de hecho una etapa de estudios comerciales a escala local, al tiempo que se
abria el campo de estudios a nuevos horizontes. En esta etapa preparatoria, en 2004,
cabe consignar la presentacién de la tesis doctoral de Libera D’Alessandro,® en la
Universidad de Napoles L'Orientale, sobre las actividades comerciales en el centro de
la ciudad de Napoles, publicada en 2008.

Los seminarios internacionales

En el afio 2006 en Rio de Janeiro, Susana Pacheco organizé el Primer Seminario
Internacional sobre Ciudad y Comercio, “La ciudad y los servicios: los multiples abor-
dajes de la calle comercial”, dedicado a la calle comercial con motivo del centenario de
la avenida Rio Branco, prototipo de la naciente burguesia local. Participaron grupos
de profesores de diversas universidades de Brasil, de Barcelona, de Madrid, de Lisboa
y del Politécnico de Turin, cuyos trabajos serian publicados mas tarde (Carreras y
Pacheco, 2009). En el mismo afo, 2006, Aurora Garcia Ballesteros y Carles Carreras
publicaban un capitulo sobre geografia del consumo en el Tratado de Geografia
Humana coordinado por los profesores Daniel Hiernaux y Alicia Lindén (Garcia
Ballesteros y Carreras, 2006). De forma paralela, también en 2006, se celebré en
Barcelona un encuentro sobre las ciudades espejo en México, coordinado por Aurora
Garcia Ballesteros y Maria Luisa Garcia Amaral ° en colaboracion con el Colegio de
Chihuahua, en donde participaron gedgrafos urbanos mexicanos de la red y cuyos
textos fueron publicados en Barcelona (Garcia Ballesteros y Garcia Amaral, 2007).
En 2008, aunque sin relacion directa con el grupo, se publicaba una obra im-
portante, el Dictionnaire du commerce et de 'aménagement, editado por el Comité
Nacional Francés de Geografia (Desse, et al., 2008). Los grupos de Barcelona y Lisboa
mantenian relaciones con algunos de los editores del diccionario, especialmente Jean
Soumange, Arnaud Gasnier, René-Paul Desse y el propio Alain Metton, en un pro-
yecto liderado por el sueco Mattia Kéarrholm, de la Universidad de Lund, sobre la

8 La profesora D’Alesandro habia realizado una estancia predoctoral en la universidad de Barcelona.
9 Laarquitecta Marfa Luisa Garcfa Amaral, fallecida en 2020, organizé el Atlas de Chihuahua con el asesoramiento del
grupo de Barcelona.
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Cronotopografia. También en 2008, presentaba su tesis doctoral en la UNESP, Carlos
Henrique Costa da Silva, sobre los hoteles de lujo en Sao Paulo.

En el afo 2009, el grupo de Barcelona organizé el Segundo Seminario
Internacional “Ciudad, el comercio urbano y el consumo”; aunque no consiguié reu-
nir sus actas, permitié poner las bases para un proyecto de continuidad. En dicho se-
minario se integré el grupo de Népoles L'Orientale, encabezado por la profesora Lida
Viganoni y el economista Sergio Sciarelli. En el mismo afo, el grupo siciliano, en tor-
no a Caterina Cirelli organiz6 un encuentro sobre Ciudad y Comercio (Cirelli, 2009)
en el que particip6 también el colega de Toulouse Philippe Dugot, miembro activo del
grupo de geografia comercial de la Association des Géographes Frangais.

El afno 2011, fue especialmente fértil a partir de la organizacion del Tercer
Seminario Internacional: “Mutaciones en los espacios comerciales, de servicios y el
consumo en la ciudad contemporanea”, celebrado en Sao Paulo, a cargo de Silvana
Pintaudi, académica de la UNESP. El énfasis en los cambios en los espacios del co-
mercio y del consumo atrajo una amplia participacién y se incorpor6 el grupo de la
Universidad de Toulouse. En tanto que, en Lisboa, se realizaba una sesion del pro-
yecto Chronotope, sobre la resiliencia urbana y el papel de comercio, entre los colegas
portugueses, espaioles, franceses y suecos, proyecto que tuvo continuidad y generé
resultados (Karrholm, 2012). En la Universidad de Barcelona, defendieron sus tesis
doctorales los miembros que se integraron a los proyectos de comercio y consumo,
Lluis Frago, sobre el sistema urbano catalan no metropolitano y Sergio Moreno, sobre
las relaciones entre ciudad y comercio en Catalufia.

En 2013 se celebrd el Cuarto Seminario Internacional en Napoles, “Ciudad,
Comercio y Consumo” organizado por el grupo de la Universidad de Napoles
L'Orientale, dirigido por Lida Viganoni, en el que se integraron los grupos de Buenos
Aires y de Presidente Prudente, los resultados de esta importante reunién se publica-
ron mas tarde (D’Alessandro, 2015). En el mismo afio, el grupo de Catania organizé
un coloquio sobre turismo urbano, con una amplia participacién internacional de
miembros del seminario y otros académicos (Cirelli, 2013).

En 2015. se llevo a cabo el Quinto Seminario Internacional en la Ciudad de
México, “Diversificacion espacial del comercio y el consumo en la ciudad contem-
poranea”, organizado por José Gasca y Patricia Olivera, apoyado por el Instituto de
Investigaciones Econémicas y la Facultad de Filosofia y Letras, ambos de la Universidad
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Nacional Auténoma de México (UNAM), cuyas contribuciones se publicaron dos anos
después (Gasca Zamora y Olivera Martinez, 2017). El equipo mexicano publicé otras
investigaciones de miembros del seminario sobre los espacios del consumo y del comer-
cio urbanos (Gasca Zamora, 2017). En 2016, primero en la Universidad Auténoma de
Barcelona, y posteriormente en la Universidad de Barcelona, dio inicio el grado univer-
sitario Comercio y Distribucién, impartido por gedgrafos, economistas, antropélogos y
psicélogos, en colaboracion con el gobierno cataldn, que tuvo vigencia entre 2017 y 2019.

En 2017 se celebrd el Sexto Seminario Internacional en Lisboa, “Comercio,
Consumo y Nuevas formas de Gobernanza Urbana”, organizado por los académicos
Teresa Barata-Salgueiro y Herculano Cachinho, auspiciado por el Instituto de Geografia
y Planeacion del Territorio (IGOT), asimismo, el Centro de Estudios Geograficos (CEG)
de la Universidad de Lisboa. Los trabajos se publicaron tres anos después (Cachinho,
et al., 2020). En ese mismo afio,2017, se iniciaba un proyecto de investigacién conjunto
entre siete universidades italianas y la de Barcelona, dirigido por Lida Viganoni y finan-
ciado por el ministerio de educacion italiano, cuyas conclusiones se publicaron en in-
glés en el Bolletino de la Societa Geografica Italiana y en otras editoriales universitarias
(Viganoni,2017y2019).Porotrolado,enelxxxi1CongresoGeograficoltaliano,promovido
por la Associazione dei Geografi Italiani, celebrado en Roma en 2017, la
profesora Libera D’Alessandro organizé una sesion especial sobre ciudad y comercio
con participacion internacional, cuyas actas se publicaron dos anos después.

En 2019, se celebré el Séptimo Seminario Internacional en Buenos Aires,
“Abriendo nuevas perspectivas para los estudios de geograficos”, organizado con-
juntamente entre el Instituto de Geografia y el Consejo Nacional de Investigaciones
Cientificas y Técnicas (CONICET), por Maria Laura Silveira, Rodolfo Bertoncello y
Josefina Di Nucci, cuyas contribuciones se publicaron en dos volimenes (Silveira et
al., 2020). Unos meses después se difundia la pandemia del COVID-19 que paralizé
los intercambios, los viajes y tuvo profundas consecuencias sobre las ciudades, el con-
sumo, y especialmente en lo que se refiere al comercio urbano.

En 2021, de forma virtual a causa del impacto de la pandemia, se celebré el
Octavo Seminario Internacional, en la Universidad de Barcelona, cuyos trabajos se
encuentran en prensa. Durante la celebracion, el grupo de la Universidad de Sao
Paulo ofreci6 la organizacion del noveno seminario en su ciudad, en el ano 2023,
con lo que parece asegurada la continuidad del evento. Entretanto, en septiembre de
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2022, Patricia Olivera y Herculano Cachinho, organizaron una sesion especial sobre
“Consumption and Retail in the City”, dentro del Congreso de la UGI celebrado en
Paris en el centenario de su fundacion, en el que participaron siete miembros de la
red, mds otros investigadores de Alemania y Polonia.

Fl itinerario tedrico de la investigacion

En 2022 se celebran los primeros dieciséis afios de los encuentros cientificos en torno a
esta tematica sobre la ciudad, el comercio y el consumo con la participacion de académicos
de las diversas universidades mencionadas a nivel internacional. Con los antecedentes que
se han sefialado se puede abordar un cierto estado de la cuestion y un balance cientifico.

La primera vez que esta trilogia conceptual se formuldé con el propésito de
dar continuidad a los trabajos dispersos en diversos centros universitarios fue en el
encuentro organizado en Barcelona, en 2009, en el segundo de los seminarios. Con
ello se pretendia delimitar un vasto campo de estudio en el que encontraran su lu-
gar las investigaciones y proyectos de personas y grupos pluridisciplinarios de di-
versas ciudades y paises: En Brasil, Rio de Janeiro, Sao Paulo y Presidente Prudente;
en Espana, Barcelona y Madrid; ademds de la Ciudad de Meéxico, Lisboa,
Buenos Aires, Toulouse, Népoles y Catania. En las ciudades donde se han realizado los
seminarios internacionales, los organizadores proporcionaron casos de estudio de gran
interés que han sido objeto de trabajos de campo durante la celebracion de los semina-
rios presenciales.

Algunos investigadores coincidian en una trayectoria que podria definirse como
el largo y complejo itinerario tedrico y metodologico que irfa desde la Geografia urba-
na, a la Geografia urbana pasando por diversas variables econdmicas, especialmente
asociadas con el comercio y el consumo. En este itinerario, Teresa Barata-Salgueiro
present6 un primer balance general muy detallado en su conferencia de clausura del
seminario de Lisboa, donde muestra cémo crecieron vertiginosamente las activida-
des productivas y de servicios que fragmentan a los sujetos y se deslocalizan en el
espacio urbano y en medios virtuales con informaciones sobre productos, compras y
nuevas actividades derivadas justamente de la sociedad de servicios, conocimiento e
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innovaciones, en la que el comercio y el consumo en sus diversas formas y procesos
tienen un papel fundamental en la organizacion del territorio (Barata-Salgueiro, 2020:
604).

Hoy, tras ocho seminarios internacionales y mas de 150 comunicaciones
publicadas, se muestra un balance cuantitativo claramente positivo, y no puede
ocultarse la necesidad de una reflexién tedrica, metodolégica y conceptual. Esta
debe realizarse desde cierta clarificacion del rumbo a seguir después de la pandemia
y su objetivo debe ser avanzar en proyectos de investigaciéon que den cuenta de las
nuevas realidades, las dinamicas que han surgido dentro del marco global, la in-
tegracion de politicas de gestion en diversas escalas y en los distintos niveles
implicados en la estructura empresarial, sectorial, territorial, asi como en la adminis-
tracion de las ciudades, metrépolis, regiones y Estados. Los impactos de la pandemia se
han prolongado mas de dos anos, desde inicios de 2020 al otofio de 2022, a los que
se suman las diferentes crisis del sistema econémico desde la reestructuracién neolibe-
ral del sistema capitalista de los afios setenta. Se ha producido una abundante literatura
que, sin olvidar alos cldsicos, permite reconsiderar algunos grandes conceptos en debate.

Durante este periodo, fructificaron las teorias de la denominada New Urban
Age, basada en innumerables estudios que consideraban a las ciudades como objetos
cerrados, cosificados, y que proponian férmulas relativamente simples para la gestién
urbana neoliberal. Estas férmulas estaban basadas esencialmente en el uso y aplicacién
de las llamadas nuevas tecnologias, las cuales difuminaban el concepto de poder bajo la
definicién de una gobernanza de corte neoliberal. Eran casi esléganes publicitarios, su-
cediéndose unos a otros: ciudad global, ciudad del conocimiento, ciudad creativa, Smart
City o Wise City, y se glosaban en un triunfo de la ciudad (Sassen, 1991; Florida, 2012;
Glaeser, 2011; Stimmel, 2015). La claridad simplista, el optimismo y el triunfalismo
urbanita de estas formulas permitieron su facil comprension y fueron rapidamente asi-
miladas por parte de muchas autoridades locales. Se organizé asi una especie de com-
peticion entre ciudades de todo el mundo para elaborar estrategias que permitieran su
subsistencia y su resiliencia, estrategias que se sostenian en asociaciones internacionales
e, incluso, en las conferencias de las Naciones Unidas sobre Habitat, con sus objetivos
de desarrollo sostenible' para el periodo 2015-2030 (United Nations, 2017).

10 Con sus siglas ODS, popularizadas ad libitum.
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Entre los afos 2017 y 2020, en el proceso de preparaciéon e imparti-
ciéon de un master en Estudios urbanos en la Universidad de Barcelona (Frago
Clols et al., 2021), se decidié replantear tedrica y metodolégicamente el campo
de estudios. A través de una serie de seminarios organizados en equipo, se deba-
ti6 el tema de las relaciones entre el campo y la ciudad, la naturaleza de los mo-
dos de produccién vy, sobre todo, las diversas transiciones entre ellos, con la
hipétesis que hoy se podria haber entrado en una nueva transicion sistémica.
En este sentido, por un lado, se revisitd la literatura marxista clasica y algunas de
sus reformulaciones posteriores (Carreras y Morcuende Gonzalez, 2016 y 2018). Se
buscaba especialmente recuperar un enfoque comprensivo de las ciencias sociales,
intentando superar los estrechos marcos disciplinares especializados, de forma que
se pudiera articular una nueva economia politica urbana, que permitiese aportar
explicaciones de la realidad contemporanea, como lo planteaba Santos (2000).

En ese camino, se fueron definiendo diversos frentes de andlisis. El pri-
mero trataba de situar las crisis recientes del sistema capitalista en el horizon-
te de una posible nueva transiciéon hacia otro sistema, a partir de los debates que
iniciaron diversos autores muy cualificados de disciplinas diversas en la ulti-
ma década (Wallerstein et al., 2013; Harvey, 2014; Streeck, 2016). El segundo, re-
afirmaba la continuidad de la globalizacién, incluso tras la pandemia, al menos
en una gran parte de sus dindmicas, como las definiera y criticara Milton Santos en
sus ultimas obras (Santos, 1996 y 2000). El tercero, se centraba en la necesaria re-
definicion de lo urbano a partir de la temprana hipdtesis de Henri Lefebvre (1970),
desarrollada posteriormente en el Urban Theory Lab de la Universidad de Harvard
(Brenner, 2014 y 2019).

A partir del desarrollo de estos planteamientos, no se puede analizar sélo
la ciudad, sino que se partiria del concepto de urbanizacién planetaria, genera-
da por un proceso de explosiones e implosiones, como sefialara Lefebvre (1970)
en la pionera formulaciéon de su revoluciéon urbana, la cual se ha materiali-
zado en distintos procesos diferenciales de urbanizacién en todo el mundo.
Hemos realizado estudios urbanos para clarificar el significado actual de ciudad
(Martinez-Rigol, 2010; Carreras, 2019). Debe afirmarse que éste y otros términos han
sufrido también procesos de implosion y explosién, como los que se han dado a lo
largo de la conquista urbana de todo el planeta. Se transfieren algunos contenidos
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tradicionales de un concepto a otro (ciudad, metrdpolis, urbanizacién), superponién-
dose en contradiccion y complementariedad, al mismo tiempo que las fronteras entre
los términos y los conceptos se difuminan o desaparecen. De manera similar, debe
ampliarse el tercer elemento de la trilogfa: el consumo. A partir de los estudios acerca
de la globalizacién (Dicken, 1986), el consumo se resitué en un extremo de todo el
sistema productivo, como la finalidad de todas las actividades econémicas de todo
tipo, con un papel similar al de las materias primas, la base del sistema mismo. En la
actualidad, el consumo se considera como el conjunto de procesos que organi-
zan la totalidad del sistema y el consumismo como la légica cultural de la ur-
banizaciéon planetaria contemporanea, parafraseando la decisiva obra del
critico literario Fredric Jameson (1991) (Carreras, 2019).

El comercio, en cambio, en su acepcion inglesa retail," resulta un concepto mu-
cho mas claro y definido que los dos anteriores, el cual ha focalizado una gran parte de
los trabajos realizados en torno a los seminarios (Carreras y Martinez-Rigol, 2020). Se
suelen estudiar las diferentes dindmicas histdricas, econémicas, culturales, sociales o
politicas, aisladamente o en su conjunto, segtin la escala de los estudios que afectan ala
localizacion, a la difusién y al funcionamiento de las actividades comerciales y de servi-
ciosal consumidoren entornosurbanosde cualquier dimensién. Laciudadyel consumo,
desde este punto de vista, se han constituido asi en una especie de margenes muy signi-
ficativos de las investigaciones comerciales. La ciudad serfa su margen fisico territorial,
mientras que el consumo seria su otro margen social y cultural. Las16gicas econémicas
ylas politicas globales, en cambio, se convierten en los ejes explicativos de la evolucién y
de las tendencias a algunos o a todos los niveles de andlisis.

Algunos resultados

Un gran nimero de articulos publicados en estos anos refieren a una multiplicidad de
casos de estudio en el conjunto de América Latinay del Mediterraneo europeo, con dife-
rentes enfoques y distintas metodologias. Algunos, pocos, se han referido a problemas

11 Este anglicismo se usa mayoritariamente, dado el sentido relativamente peyorativo de las denominaciones en lenguas
roménicas (al detalle o minorista, détail, dettaglio, retalho) a pesar de que signifique lo mismo. El término comercio se
suele reservar para el internacional, entre Estados.
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tedricos o metodoldgicos, tratando de superar el simple analisis cuantitativo que ya se
ha iniciado (Barata-Salgueiro, 2020), que es muy util, y sefialan algunos de los retos
que se consideran relevantes, con la esperanza de poder avanzar algunas lineas en el
futuro. La diversidad de disciplinas, centradas en una cierta hegemonia de la geografia
con sus distintas concepciones y enfoques, desde la que se han realizado la mayoria
de los estudios predispone la posibilidad de reformulacién dentro de la unidad de la
ciencia social. Pero es sélo una prefiguracion: gedgrafos y economistas, sociélogos
y urbanistas, estudiosos de las artes y de la comunicacién, con diferentes enfoques y
puntos de vista hemos conseguido desbordar, a menudo, los limites de nues-
tras propias disciplinas. La configuraciéon de una ciencia social coherente
exige recuperar una economia politica urbana, como Milton Santos ya habia plan-
teado (Santos, 1994). La concepcion de la urbanizacion planetaria, por su parte,
obliga a tener en cuenta el territorio mundial como campo de estudio. La impres-
cindible perspectiva de la totalidad se afiade al necesario analisis de la complejidad,
lo que obliga a aplicar una metodologia rigurosa.

El método debe partir de la relacion dialéctica entre la totalidad necesaria y
la complejidad existente, las cuales se alimentan mutuamente. El andlisis se aplica a
diversas escalas en funcién del objeto de estudio concreto, asi como a la periodizacion
de los procesos, tanto para definir sus limites histéricos, como para diferenciar sus rit-
mos. Con ello, se trata de explicar la desigualdad y la diversidad. La investigacién con-
tempordnea exige equipos coherentes y diversificados que se complementen con el uso
de técnicas de andlisis que combinen lo cuantitativo y lo cualitativo. El tratamiento de
los datos que se ha visto impulsado por poderosas herramientas informaticas permite
acumular grandes volimenes de datos, big data, pero dificilmente se alcanza a con-
vertirlos en informacién inteligible. Cabe apreciar, ademas, la gran importancia de la
representacion grafica y cartografica de los datos, cuya nueva informacion pueda ser
integrada en el proceso del andlisis. La bibliografia fundamental debe combinar los
clasicos con las hipdtesis mds recientes, sin exclusiones ni dogmatismos. Finalmente,
los trabajos de campo sistematicos permiten la experimentacion y puesta en practica
de los avances tedricos y la elaboracién de otros nuevos.

La hegemonia cientifica, incluso en las ciencias sociales, se muestra en
las publicaciones elegidas en lengua inglesa; en general, los autores consideran
que pueden recibir mds citas que en otros idiomas, ademas de otros factores. La
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evaluacion del conocimiento y las carreras profesionales se basa en la cuantificacién
de las citaciones de las publicaciones, siguiendo una bibliometria tradicional que hoy
comienza a ser timidamente cuestionada. Algunas revistas con elevados indices de im-
pacto, dentro del acceso abierto en lengua inglesa, han subvertido las normas tradicio-
nales: se paga por publicar, mientras que la lectura es gratuita. Nuestros seminarios, en
cambio, se han mantenido en los margenes de esta corriente mayoritaria, en parte por la
escasa participacion de investigadores anglosajones o angléfonos.'? En una publicacion
reciente se mostraba nuestra preocupacion por realizar estudios frente a la hegemonia
angloamericana (Carreras y D’Alessandro, 2017: 68-69). En otro campo, el investigador
francés Thomas Piketty y su World Inequality Lab, ha conseguido colocar a las ciencias
sociales francesas en primer plano desde su libro El capital en siglo XXI (2013), entre
otros (Gethin et al., 2021), en cuyo portal hay numerosas publicaciones en francés e in-
glés, de cientificos franceses. Estos intentos alternativos desde los margenes no suponen
ni ignorancia ni desprecio respecto a los avances en el conocimiento que se producen en
cualquier lugar y en cualquier lengua, sin menoscabo del imprescindible espiritu critico
que debe caracterizar siempre a las ciencias sociales.

Los estudios comerciales parten, por un lado, de la cada vez mayor gama de
mercancias, bienes materiales y diversos tipos de servicios que se pueden considerar
como objeto de intercambio comercial. Estos afrontan la dinamica creciente de las
actividades comerciales, el establecimiento de nuevos intercambios y redes en todos
los sectores de la economia. Como en las actividades agricolas, aparece también la
contradiccién entre continuidad y cambio, entre tradicién y modernidad. Asi, mien-
tras se mantiene una enorme cantidad de mercados permanentes, periédicos o es-
poradicos, tanto los productos, servicios, técnicas, formas de compraventa, espacios
de intercambio y el formato de los establecimientos comerciales han cambiado enor-
memente adaptandose a la evolucién tecnoldgica y a su digitalizacion, asi como a los
cambios en los habitos de consumo.

La cantidad de bienes y servicios que se comercializan, asi como la gran dindmica
deloscambios,redundan enunagrandificultad informativa. Estadificultad seveagrava-
daporlagranfragmentacién empresarial del sectoryporel caracter genéricoconel quese

12 Apesar de que laamplia mayorfa de los participantes conoce bien la lengua inglesa y esta puntualmente informada de
las novedades editoriales anglosajonas de todo tipo, incluso participando en ellas con articulos y capitulos de libro.
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tratan los datos. Esto, en cambio, contrasta con la enorme visibilidad que las actividades
comercialestienenparatodoslosciudadanosyconsumidoresensuvidacotidiana,loscua-
les sevenreflejados enlos medios de comunicacion. Elreto delainformacién comercial se
concreta en la falta de fuentes estadisticas, oficiales o privadas, fiables y compatibles,
lo cual restringe las posibilidades del tratamiento cuantitativo. Se trata de una para-
doja, ya que, en la difusion de la geografia cuantitativa en la década de 1960, estudios
pioneros como los de Brian Berry se centraban en las actividades comerciales al por
menor, pero siguiendo el patrén de la tesis de Walter Christaller, de los afios treinta
(Berry, 1966). Sélo algunas grandes empresas dan a conocer los principales datos de
sus establecimientos, sus empleados y sus resultados. Estos datos son recogidos por
algunas publicaciones anglosajonas con cierta regularidad.

La liberalizacién progresiva de la economia mundial ha reducido los regis-
tros fiscales, mientras que las garantias crecientes en defensa de la privacidad han
impedido su uso. La dinamica de las actividades comerciales convierte rapidamente
en obsoletos los resultados de muchos procesos de recogida de datos y sdlo se reali-
zan de forma selectiva en la actualidad. Censos y estadisticas utilizan imagenes de
satélite o fotografias tomadas del aspecto exterior de los establecimientos comercia-
les en calles y plazas.”® Se ha impuesto, por ello, el uso de las técnicas cualitativas.
La encuesta basada en cuestionarios permite un cierto tratamiento cuantitativo y
su cartografia (Carreras et al., 1990; Carreras, 2003), pero generalmente se aplican
las entrevistas de tipo diverso o los grupos de discusion. Con ello, la profundidad
de muchos estudios basados en trabajo de campo intensivo suele ser especialmen-
te importante. La comparacion de este tipo de casos de estudios en profundidad,
realizados en ciudades diversas en el marco internacional de los seminarios con
métodos y técnicas de medicidn y clasificacion similares, ha permitido alcanzar algu-
nas hipoétesis de cierta validez general.

13 Cataluna realiza asi su censo comercial anual desde el ano 2017.
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A manera de cierre

Desde la perspectiva de los estudios sobre la ciudad, el comercio y el consumo, cabe
resaltar el mantenimiento de la globalizacion, a pesar de algunos analisis que indica-
rian lo contrario. La globalizacién aparece como la respuesta atn vigente del sistema
capitalista mundial ante la restructuracion de las dltimas décadas, basada en la re-
volucion cientifico técnica informacional y en la libertad del comercio internacional
(Dicken, 1986; Santos, 1996; Santos, 2000), que concurren a la expansion del comer-
cio electrénico con la pandemia. El papel hegemonico del capital financiero fomentd,
entre otras cosas, el debilitamiento del Estado del bienestar, al menos en los paises
que habian conseguido desarrollarlo, y con ello aumenté la desigualdad social en
todo el mundo (Picketty, 2013). La hegemonia financiera fue gravemente sacudida
enelperiododecrisisqueseabriéen2008,al mismo tiempo que sedifundiaampliamen-
te la conciencia del cambio climatico y sus consecuencias negativas. El inicio de la pan-
demia de COVID-19 en 2020 profundiz6 todas las crisis, confirmando la hipédtesis de
Milton Santos de que se abria un tiempo que era, en si mismo, una crisis. La constatacion
delanuevaeradominada porlasociedad humana, con sus efectos positivos y negativos,
el Antropoceno, se ha visto reinterpretada por lo que ha empezado a denominarse el
Viroceno (Tzanelle, 2021).

El auge de numerosas formas de comercio electrénico, incluso llegando al
mercado de bienes de consumo de segunda mano, asi como el proceso constante de
concentracion de capital en pocas empresas que controlan el sector, tanto comercial,
como de las comunicaciones y el transporte, constituyen los argumentos
esenciales para la constatacion de la continuidad de la globalizacién. Una de
sus principales consecuencias, el llamado retail apocalypse, se difunde con
rapidez en ciudades del norte, esto es, el cierre o quiebra de grandes cadenas de tien-
das departamentales menudistas, como Macy’s, Sears o El Corte Inglés. Se trata
de un efecto negativo mas de la resiliencia de esta globalizacion, la cual preanuncia la
configuracién de una posible ciudad sin comercio en sus formas multiseculares, una
casi auténtica Retailess City, como ya ha sido estudiada (Carreras y Frago Clols, 2022).

Por otro lado, queda pendiente el debate sobre si se estd hoy en pleno quinto
ciclo de Kondratieft (Schumpeter, 1927 y 1939) o, por el contrario, en los albores de

una nueva transicion del sistema capitalista hacia un nuevo sistema adn por definir
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(Wallerstein et al., 2013; Streeck, 2016). Esto dentro de un tiempo caracterizado por
el aumento de la desigualdad social a todos los niveles, con una enorme variabilidad,
inestabilidad e inseguridad; un tiempo largo (Braudel, 1949) de nuevas enfermedades
contagiosas, los tiempos del cdlera," de la gripe, los tiempos del coronavirus; tiem-
pos que se enmarcan dentro la urbanizacion planetaria, una urbanizacion total de la
sociedad humana, fragmentada territorialmente por procesos diferenciales a escalas
distintas, con geometrias variables, fronteras difusas, solapamientos e intersticialida-
des. Vivimos en una sociedad de burbujas distintas conectadas por las redes informa-
ticas, como la ciudad que ha hipotetizado Gustavo Buzai a partir del encerramiento
en Buenos Aires durante la pandemia (Buzai, 2021).
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